nau so, wie sie in den 80er-Jahren
dem Minimalismus gefolgt ist.
Kopiert werden jedoch, und leider
gibt es Marken, die identische
Cavalli-Kopien herstellen, stort
mich und es ist auch geschifts-
schadigend, obwohl heute jeder
alles tiber Designer und ihren Stil
weiss und sich bewusst ist, dass er
eine Kopie kauft.

Textil-Revue: Wie wire der neue
Look von Président Berlusconi,
wenn Sie Hand anlegen diirften?
Roberto Cavalli; Einem Mann, der
in seiner Denkweise im Faschis-
mus der 30er-Jahre verhaftet ist,
steht eigentlich nur ein brauner
Anzug, kurz geschorenes Haar
und ein kleines, viereckiges
Schnéuzchen. Sie verstehen, wel-
ches ich meine?

Textil-Revue: Was sind die Griinde
fiir die Krise in der Luxusbran-
che?

Roberto Cavalli: Die Luxusbranche
ist nicht in der Krise. Wir jeden-
falls spiiren gar nichts davon. Im
Gegenteil. Die Gesellschafts-
schicht, die Geld hat, hat auch in
schwierigen  Wirtschaftslagen
Geld und gibt es auch jetzt fir
Designermode aus.

Textil-Revue: Die Krise im mittle-
ren Segment 1st jedoch unbestrit-
ten — vielleicht wegen Fast-
Fashion-Modeketten wie Zara,
H&M oder Mango?

Roberto Cavalli; Exakt, Mittelmass
fiihrt in die Krise. Diese Mode-
ketten konkurrenzieren das mo-
dische Mittelgenre, weil die
Kreativitét fehlt.

Textil-Revue: Haben Sie noch nicht
genug gearbeitet, wollen jetzt

Ihren Erfolg auskosten?
Roberto Cavalli: Vorlaufig machtes
Spass, ja.

Textil-Revue: Was kommt nach der
Arbeit?

Roberto Cavalli: Ich méchte einmal
ein guter Grossvater sein. Meine
fiinf Kinder, die alle noch zu Hause
leben, haben mich noch nicht zum
Grossvater gemacht, aber wenn es
so weit ist, wird mir das wichtig
sein. Dann will ich unbedingt noch
lernen, mit dem Computer profes-
sionell umzugehen, und vielleicht
schreibe ich einmal eine Fibel tiber
Stoffentwicklung. =
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Berner Mode-Event der besonderen Art

Der letzte Schrel —
und doch tragbar

Vier junge Berner Textildesignerinnen

haben sich zusammengetan, um Bern einen
kleinen, aber feinen Anlass fur Kennerinnen,
Kenner ihrer Gilde und solche, die es werden
wollen, zu schenken: Der letzte Schrei.

Michael Oberholzer

Wiihrend an grossen Mes-
sen Publikumsnihe, Musse

und das Ambiente ab und zu eher
zu wiinschen tibrig lassen, wurde
man in Bern rechtzeitig zum

Friihlingsbeginn wihrend zwer

Tagen geradezu verwohnt: in
ungezwungener, fast familidrer
Atmosphire von Marktstand zu
Marktstand, mit der tragbaren
Mode auf Tuchfiihlung, ein Ge-
sprach mit den Designerinnen —
und das alles in der prachtvollen
Orangerie des Berner Reprisen-
kinos Cinématte, wo das Glas-
dach ein bisschen an eine italie-
nische Einkaufspassage erin-
nern. Wer eine Pause brauchte,
liess sich im Restaurant den
Kaffee mit Blick auf die vorbei-
fliessende Aare servieren oder
schwelgte In der Mode der
50er- und 60er-Jahre, die durch
die gezeigten Filmklassiker
«Et Dieu créa la femme» mit
Brigitte Bardot und Zeffirellis
«Roméo et Juliet» wachgerufen
wurde.

Der letzte © R &S
Schrei—ein Event |+ R#8
fiir eine mode- &
interessierte Kund-
schaft —wurde

vOn Vier jungen, ini-
tiativen Berner Mo-
deschaffenden aus
eigener Initiative auf
die Beine gestellt —
und das bhereits

zum zweiten Mal mit
Erfolg.

Souvenirs de Paris. Die Mode-Per-
formance kniipfte da gleich an
und entfiihrte die Zuschauerinnen
und Zuschauer ins Paris der 4Qer,
die Modelle der elf Labels wun-
dervoll in Szene gesetzt. Und wer
denn di¢ Teile nicht nur befiihlte
und begutachtete, sondern auch
den Kauf wagte, durfte die Tanz-
flichentauglichkeit des frisch er-
standenen Jupes oder Tops am
Samstagabend gleich unter Be-
weis stellen, dadie Orangerie kur-
zerhand in eine Disco umgewan-
delt wurde. Doch der Aufwand
und die Vielseitigkeit des Events
scheinen sich erneut gelohnt zu
haben: zufriedene Gesichter bei
den Macherinnen, offenbar aber
auch bei allen anderen Verkau-
fenden, wo sich so etwas wie lang-
fristige Gerechtigkeit einstellte:
Diejenigen, die letztes Jahr fantas-
tisch verkauft hatten, mussten die-
ses Jahr einen kleinen Dampfer
einstecken — und umgekehrt.

Bern, Lausanne, Zirich und zu-

rick. Neben den vier Initiantin-

.....

nen Maria Pia Amabile, Maja
Abplanalp mit ihrem Label maj-
maj, Sandra Lemp und Ursula
Giger mit Ugli — allesamt aus
Bern — waren auch Lausannes Le
Laboratoire (Patricia Feusier und
Maryll Crousaz), Fort&Nah
(Claudia Deflorin und Nils Nif)
sowie caviezelundscherr (Sandra
Caviezel und Caroline Scherr)
aus Ziirich bereits zum zweiten
Mal am «letzten Schrei». Frisch
hinzugekommen waren die Ber-
nerin Renate Aebiund eine ganze
Basler Truppe mit Michaela Kel-
ler, Claudia Giidel und Anita Mo-
ser, bei der Schuhmode im Zent-
rum steht. Auffillig sind die
hochwertige Qualitit der Mate-
rialien und die prézise Verarbei-
tungsart, die den heimischen
Designerinnen gemeinsam ist —
typisch schweizerisches Hand-
werk eben. Frische Farben, mal
schlicht, mal experimentierfreu-
diger: Der zweite Hingucker ist
den meisten Teilen sowieso si-
cher. Jedenfalls treten die elf
Labels den- Tatbeweis an, wie
tragbar und schon «junge» Mode
sein kann.
Initiative gezeigt statt Triibsal gebla-
sen. Die vier initiativen Designe-
rinnen haben es selbst in die Hand
genommen, ithren Modellen eine
Plattform zu verschaffen. Offen-
bar mangelt es in Bern an Ge-
schiften, die junges Modeschaf-
fen zeigen und verkaufen. Selbst
ist die Frau, sagten sie sich, und
stellten heuer zum zweiten Mal
«den letzten Schrei» mit der
tatkrédftigen und arbeitsintensi-
ven Mithilfe von Anna Fanzun
(Koordination), Ar-
ik lette Schneider
s (Kiinstlerische Lei-
tung), Annet Fur-
rer (Raumgestal-
= tung) und Franzis-
ka Egli (Presse-
=41 arbeit) auf die Bei-
ne. Wihrend den
Frauen im Bundes-
haus ein steiferer
Wind entgegen-
schldgt, sorgte hier
e'ine rei?e Fraugn-
‘_&; riege fiirs Gelin-
W gen... E
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